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Çà÷åì ìîäåëè ìîíîïîëèñòè÷åñêîé êîíêóðåíöèè è ÍÝÃ?

Çàãàäêè ïàòòåðíîâ ðàçìåùåíèÿ: Ïî÷åìó ãäå êàêîå
ïðîèçâîäñòâî? Íåâîçìîæíîñòü ìîäåëè ðàçìåùåíèÿ ñ
ñîâåðøåííîé êîíêóðåíöèåé (òåîðåìà Ñòàððåòà).

Âîçìîæíûå ïðè÷èíû:

1 Ïåðâè÷íûå � ãåòåðîãåííîñòü (òåõíîëîãè÷åñêàÿ è ðåñóðñíàÿ).
Òåîðèè Ðèêàðäî è Õåêøåðà-Îëèíà

2 Âòîðè÷íûå � âîçðàñòàþùàÿ îòäà÷à îò ìàñøòàáà, ýêñòåðíàëèè.
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Ýôôåêò äîìàøíåãî ðûíêà

Ýìïèðè÷åñêèé ôàêò: íà áîëüøåì ðûíêå âûøå äîõîäíîñòü ôèðì,
êîòîðûå îïåðèðóþò íà íåì. Áîëåå îáùå: ìåñòîïîëîæåíèå ôèðì,
êîòîðîå îáåñïå÷èâàåò õîðîøèé äîñòóï ê íåñêîëüêèì ðûíêàì,
ïîçâîëÿåò ïîëó÷àòü áîëüøóþ ïðèáûëü.

Mîäåëü DSK: ðåãèîíàëüíûé ñïðîñ ðàñòåò ñ óâåëè÷åíèåì åãî
äîñòóïíîñòè è ðàçìåðà ðåãèîíà.

Äîõîäíîñòü ôèðìû òàêæå ðàñòåò è çà ñ÷åò âîçðàñòàþùåé îòäà÷åé îò
ìàñøòàáà íà óðîâíå ôèðì.

Òîãäà ôèðìû, ðàñïîëîæåííûå â áîëüøåé ñòðàíå, ïîëó÷àþò áîëüøóþ
ïðèáûëü, ÷åì ôèðìû, êîòîðûå íàõîäÿùèåñÿ â ìåíüøåé ñòðàíå.

Â äîëãîñðî÷íîé ïåðñïåêòèâå, áîëüøàÿ (öåíòð) ñòðàíà äîëæíà
ïðèâëåêàòü íîâûå ôèðìû, óñèëèâàÿ íåðàâåíñòâî ìåæäó öåíòðîì è
ïåðèôåðèåé.

Ñ äðóãîé ñòîðîíû ïî ìåðå òîãî êàê ôèðìû ñêàïëèâàþòñÿ â öåíòðå,
êîíêóðåíöèÿ óâåëè÷èâàåòñÿ, ñäåðæèâàÿ òåíäåíöèþ ê àãëîìåðàöèè.

Ðåçóëüòàò äåéñòâèÿ ýòèõ äâóõ ñèë ïðèâîäèò ê ïîíÿòèþ �ýôôåêòà
äîìàøíåãî ðûíêà� (HME).
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Ïðåäïîëîæåíèÿ ìîäåëè

1 Ýêîíîìèêà ñîñòîèò èç äâóõ ñòðàí.

2 Â êàæäîé � äâà ñåêòîðà - �òðàäèöèîííûé� è �ïðîìûøëåííûé�.

3 Ïðîèçâîäñòâî ïðîìûøëåííîñòè � âîçðàñòàþùàÿ îòäà÷à îò
ìàñøòàáà íà óðîâíå ôèðìû ïðè ìîíîïîëèñòè÷åñêîé
êîíêóðåíöèè.

4 Ïðîèçâîäñòâî ñåëüñêîãî õîçÿéñòâà � ïîñòîÿííàÿ îòäà÷à îò
ìàñøòàáà, ñîâåðøåííàÿ êîíêóðåíöèÿ.

5 Äâà ôàêòîðà ïðîèçâîäñòâà � òðóä è êàïèòàë.

6 Ïðîäóêöèÿ ïðîìûøëåííîñòè òîðãóåòñÿ ìåæäó ñòðàíàìè ñ
òðàíñïîðòíûìè èçäåðæêàìè òèïà àéñáåðã, à ïðîäóêöèÿ
ñåëüñêîãî õîçÿéñòâà áåç.

7 Êàïèòàë àáñîëþòíî ìîáèëåí ìåæäó ñòðàíàìè, òðóä - íåò.
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Ïðåäïîëîæåíèÿ ìîäåëè

1 Êàæäûé àãåíò îáëàäàåò åäèíèöåé òðóäà è êàïèòàëà.
2 Òðóä ìîáèëåí ìåæäó ñåêòîðàìè (íå ñïåöèôèöèðîâàííûé

òðóä).
3 Â òðàäèöèîííîì ñåêòîðå ïðåäåëüíûå èçäåðæêè ðàâíû åäèíèöå
òðóäà.

4 Ìîáèëüíîñòü òðóäà ìåæäó ñåêòîðàìè => âûðàâíèâàíèå

çàðïëàò â îáîèõ ñåêòîðàõ. Îòñóòñòâèå òîðãîâûõ èçäåðæåê â ñ/õ
ñåêòîðå => âûðaâíèâàíèå çàðïëàò â ñ/õ ñåêòîðàõ â îáåèõ
ñòðàíàõ. Ïðèìåì çíà÷åíèå ç/ï w çà 1, ò.å. w = 1. Òîãäà öåíà
ñ/õ òîâàðà òàêæå ðàâíà åäèíèöå, pa = 1.

5 Måñòíîå ïðåäëîæåíèå ðàáî÷åé ñèëû äîñòàòî÷íî áîëüøîå ÷òîáû
îáåñïå÷èòü ïðîèçâîäñòâî ñåëüñêîõîçÿéñòâåííîé ïðîäóêöèè äëÿ
ëþáîãî ðàñïðåäåëåíèÿ êàïèòàëà ìåæäó ñòðàíàìè.

6 Ôóíêöèÿ èçäåðæåê

C (q) = fr + cq,

ãäå f - ôèêñèðîâàííûå èçäåðæêè, âûðàæåííûå â êàïèòàëå; r - öåíà
êàïèòàëà; c - ïðåäåëüíûå èçäåðæêè, âûðàæåííûå â òðóäå.
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Ïðåäïîëîæåíèÿ ìîäåëè

1 Îáùåå êîëè÷åñòâî àãåíòîâ â îáåèõ ñòðàíàõ - L. θ ≥ 1

2
- äîëÿ

àãåíòîâ â Äîìàøíåé ñòðàíå.

2 Äîõîäû îò êàïèòàëà ðàñïðåäåëåíû ìåæäó ñòðàíàìè ñîãëàñíî
òîé æå ñàìîé ïðîïîðöèè (âëàäåëüöû êàïèòàëà íåìîáèëüíû).

3 Íåò ñðàâíèòåëüíûõ ïðåèìóùåñòâ ïåðâîé ïðèðîäû,
îòíîñèòåëüíûé çàïàñ ôàêòîðîâ ïðîèçâîäñòâà îäèíàêîâ â
ñòðàíàõ, ïðåèìóùåñòâî Äîìàøíåé ñòðàíû â ðàçìåðàõ.

4 Âñåãî L åäèíèö êàïèòàëà, êàæäàÿ ôèðìà èñïîëüçóåò f åäèíèö,
÷èñëî ôèðì â ðàâíîâåñèè áóäåò ðàâíî:

NH =
λL

f
NF =

(1−λ )L

f
,

ãäå λ - äîëÿ êàïèòàëà, èíâåñòèðîâàííîãî â Äîìàøíþþ ñòðàíó.
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Çàäà÷à ïîòðåáèòåëÿ

Çàäà÷à ïîòðåáèòåëÿ â Äîìàøíåé ñòðàíå

U(XH ,AH) =

(∫ NH

0

(
x
HH

i

) σ−1
σ

di+
∫
NF

0

(
x
FH

i

) σ−1
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)σ/(σ−1)
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H
)1−α → max
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i
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∫
N
H

0

pHHi xHHi di +
∫

N
F

0

pFHi xFHi di ≤ 1
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Çàäà÷à ïîòðåáèòåëÿ è ñîâîêóïíûé äîõîä

FOC
pHH = c

σ

σ −1
; pHF = cτ

σ

σ −1

Ïîòðåáèòåëè òðàòÿò âåñü äîõîä (êàê îò òðóäà òàê è îò êàïèòàëà)
â ñòðàíå ïðîæèâàíèÿ. Òîãäà ðåãèîíàëüíûå äîõîäû èìåþò âèä:

Y H(λ ) = (1+ rH(λ ))θL; Y F (λ ) = (1+ rF (λ ))(1−θ)L;

Äîõîä ïîòðåáèòåëåé ýíäîãåíåí, çà ñ÷åò ýíäîãåííîñòè öåíû
êàïèòàëà, çàâèñÿùåé îò ðàñïðåäåëåíèÿ ôèðì.

Â ðàâíîâåñèè öåíà êàïèòàëà îäèíàêîâà â îáåèõ ñòðàíàõ:

r(λ ) = rH(λ ) = rF (λ )
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Èíäåêñ öåí

Èíäåêñ öåí â Äîìàøíåé ñòðàíå

PH = c
σ

σ −1
(NH +ϕNF )−

1

σ−1 ,

ãäå ϕ = τ−(σ−1) � ìåðà ñâîáîäû òîðãîâëè.

Öåíà ðàçíîâèäíîñòè â ðàâíîâåñèè íå çàâèñèò îò ðàñïðåäåëåíèÿ
ôèðì, íî ëþáîå èçìåíåíèå â ðàñïðåäåëåíèè ôèðì â ïîëüçó
áîëüøåé ñòðàíû èìååò ýôôåêò ïîíèæåíèÿ öåíîâîãî èíäåêñà â
ýòîé îáëàñòè, òàêèì îáðàçîì óâåëè÷èâàÿ ìåñòíûé ñïðîñ. Ýòîò
ýôôåêò ìîæåò áûòü ñëåäñòâèåì ïàäåíèÿ òîðãîâûõ çàòðàò.

Ñ äðóãîé ñòîðîíû, ýòî èçìåíåíèå âûçûâàåò ïàäåíèå ñïðîñà íà
êàæäóþ ðàçíîâèäíîñòü òîâàðà, ïðîèçâåäåííóþ â Äîìàøíåé
ñòðàíå. Áîëüøàÿ ôðàãìåíòàöèÿ ðûíêà äèôôåðåíöèðîâàííîãî
òîâàðà óìåíüøàåò ïðèáûëü ôèðì. Ýòî ýôôåêò ïåðåïîëíåíèÿ
ðûíêà (market-crowding e�ect), êîòîðûé ïðåïÿòñòâóåò ñêîïëåíèþ
ôèðì.
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Óñëîâèå íóëåâîé ïðèáûëè

Ïðåäïîëàãàåì, ÷òî â êàæäîé ñòðàíå ñóùåñòâóåò äîñòàòî÷íî
áîëüøîå ÷èñëî ïîòåíöèàëüíûõ ïðåäïðèíèìàòåëåé, êîòîðûå
ñòðåìÿòñÿ ïðèâëå÷ü êàïèòàë. ×òîáû äîñòè÷ü ýòîé öåëè, îíè
ïðåäëàãàþò âëàäåëüöàì êàïèòàëà âñ¼ áîëåå âûñîêóþ öåíó çà
êàïèòàë, ïîêà ïðèáûëü, êîòîðóþ îíè ïîëó÷àþò, íå áóäåò
íóëåâàÿ. Ñëåäîâàòåëüíî, ïðèáûëü òî÷íî ïîêðûâàåò ñòîèìîñòü
êàïèòàëà, äëÿ ôèðìû â Äîìàøíåé ñòðàíå:

π
H = (pHHqHH +pHFqHF − c(qHH + τqHF ))− frH(λ ) = 0,

ãäå qHH - âûïóñê äëÿ ïîòðåáëåíèÿ â Äîìàøíåé ñòðàíå, qHF -
çàðóáåæîì.

qH - ñîâîêóïíûé âûïóñê ôèðìû â Äîìàøíåé ñòðàíå, òîãäà
qH = qHH + τqHF

Â ðàâíîâåñèè öåíà êàïèòàëà â Äîìàøíåé ñòðàíå:

rH(λ ) =
cqH

f (σ −1)

ñîâîêóïíûé ñïðîñ íà òîâàð îïðåäåëÿåòñÿ òàêæå, êàê è â DSK:

qH = α(Pσ−1
H

YH +ϕPσ−1
F

YF )(p
HH)−σ
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Ðàâíîâåñèå

Ðàâíîâåñíûå öåíû íà ðûíêå ïîçâîëÿþò íàì îïðåäåëÿòü
ðàâíîâåñíûé âûïóñê ôèðìû, êîòîðûé èçìåíÿåòñÿ ñ
ðàñïðåäåëåíèåì êàïèòàëà, â îòëè÷èå îò òîãî, ÷òî ìû èìåëè â
ìîäåëè DSK:

qH(λ ) =
α(σ −1)

cσ

(
YH

NH +ϕNF
+

ϕYF

ϕNH +NF

)
èëè

qH(λ ) =
α(σ −1)f

cσ

(
θ(1+ rH(λ ))

λ +ϕ(1−λ )
+

ϕ(1−θ)(1+ rF (λ ))

ϕλ +(1−λ )

)
Òîãäà öåíà êàïèòàëà â ðàâíîâåñèè çàäàåòñÿ ôóíêöèåé

rH(λ ) =
α

σ

(
θ(1+ rH(λ ))

λ +ϕ(1−λ )
+

ϕ(1−θ)(1+ rF (λ ))

ϕλ +(1−λ )

)
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Ðàâåíñòâî öåíû êàïèòàëà

Ïîëó÷àÿ àíàëîãè÷íîå âûðàæåíèå äëÿ öåíû êàïèòàëà â
Çàðóáåæíîé ñòðàíå è èñïîëüçóÿ ðàâåíñòâî öåí êàïèòàëà â
ðàâíîâåñèè:

θ

λ +ϕ(1−λ )
+

ϕ(1−θ)

ϕλ +(1−λ )
=

(1−θ)

ϕλ +(1−λ )
+

ϕθ

λ +ϕ(1−λ )

Ðåøåíèå ïîñëåäíåãî âûðàæåíèÿ äàåò ðàâíîâåñíîå ðàñïðåäåëåíèå
ôèðì λ ∗:

λ
∗ =

1

2
+

1+ϕ

1−ϕ

(
θ − 1

2

)
≥ θ ≥ 1

2
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Ýôôåêò äîìàøíåãî ðûíêà

Áîëüøàÿ ñòðàíà (â òåðìèíàõ íàñåëåíèÿ è ñïðîñà) ïðèâëåêàåò
äèñïðîïîðöèîíàëüíî áîëüøåå êîëè÷åñòâî ôèðì â ñåêòîð,
õàðàêòåðèçóþùèéñÿ óâåëè÷èâàþùåéñÿ îòäà÷åé îò ìàñøòàáà -
ýòî ýôôåêò äîìàøíåãî ðûíêà.

Äðóãèìè ñëîâàìè, ìàëàÿ ñòðàíà ýêñïîðòèðóåò êàïèòàë â
áîëüøóþ ñòðàíó.

Áîëüøàÿ ñòðàíà ïðèâëåêàåò áîëüøåå ÷èñëî ôèðì èç-çà
ñðàâíèòåëüíîãî ïðåèìóùåñòâà â ðàçìåðå. Íî ÿâëÿåòñÿ
íåîæèäàííûì òîò ôàêò, ÷òî äîëÿ ôèðì ïðåâûøàåò

îòíîñèòåëüíûé ðàçìåð ýòîé ñòðàíû.

Ñëåäîâàòåëüíî íà÷àëüíîå ïðåèìóùåñòâî â ðàçìåðå ñòðàíû
óâåëè÷èâàåòñÿ.
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Ñëåäñòâèÿ HME: èíòåíñèâíîñòü

Ïîñêîëüêó áîëüøàÿ ñòðàíà ïðåäëàãàåò áîëüøåå êîëè÷åñòâî
ðàçíîâèäíîñòåé, îíà ÿâëÿåòñÿ ÷èñòûì ýêñïîðòåðîì
ïðîìûøëåííûõ òîâàðîâ è èìïîðòåðîì ñåëüñêîõîçÿéñòâåííûõ
ïðîäóêòîâ.

Ñòðàíû ÷àñòè÷íî ñïåöèàëèçèðîâàíû: áîëüøàÿ â ïðîèçâîäñòâå
ïðîìûøëåííûõ òîâàðîâ, à ìàëàÿ â ïðîèçâîäñòâå
ñåëüñêîõîçÿéñòâåííûõ òîâàðîâ.

Èíòåíñèâíîñòü HME èçìåíÿåòñÿ ñ óðîâíåì òîðãîâûõ çàòðàò: λ ∗

ðàñòåò ñ ðîñòîì ϕ (ïàäåíèåì òîðãîâûõ èçäåðæåê).
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Ñëåäñòâèÿ HME: èíòåíñèâíîñòü

Êîãäà ýêîíîìè÷åñêàÿ èíòåãðàöèÿ ñòàíîâèòñÿ áîëåå ãëóáîêîé

(ìåíüøèå òîðãîâûå èçäåðæêè), óâåëè÷åíèå êîýôôèöèåíòà 1+ϕ

1−ϕ

ïîêàçûâàåò, ÷òî èíòåíñèâíîñòü àãëîìåðàöèîííûõ ñèë ðàñòåò,
òîãäà êàê èíòåíñèâíîñòü îòòàëêèâàþùèõ ñèë óìåíüøàåòñÿ.Ýòîò
ðåçóëüòàò ìîæåò áûòü ïîíÿò ñëåäóþùèì îáðàçîì:

Ñ îäíîé ñòîðîíû, áîëåå âûñîêàÿ ñòåïåíü èíòåãðàöèè îáëåã÷àåò
ýêñïîðò íà ìåíüøèé ðûíîê, ÷òî ïîçâîëÿåò ôèðìàì
èñïîëüçîâàòü ýêîíîìèþ îò ìàñøòàáà áîëåå èíòåíñèâíî;

Ñ äðóãîé ñòîðîíû, óãëóáëåíèå èíòåãðàöèè óìåíüøàåò
ïðåèìóùåñòâà ñâÿçàííûå ñ ãåîãðàôè÷åñêîé èçîëÿöèåé íà ìàëîì
ðûíêå, çà ñ÷åò ìåíåå ôðàãìåíòèðîâàííîãî ñïðîñà.

Ýòè äâà ýôôåêòà âåäóò ê áîëüøåé àãëîìåðàöèè
ïðîèçâîäñòâåííîãî ñåêòîðà, òàêèì îáðàçîì, ýòî îçíà÷àåò, ÷òî
ìàëåíüêàÿ ñòðàíà äåèíäóñòðèàëèçóåòñÿ â ïîëüçó áîëüøåé.
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Ââåäåíèå
Äâóõôàêòîðíàÿ ìîäåëü ñ ìîáèëüíûì êàïèòàëîì

Âûâîäû

Ñëåäñòâèÿ HME: öåíà êàïèòàëà

Ðàâíîâåñíîå çíà÷åíèå öåíû êàïèòàëà:

r∗ =
α

σ −α

öåíà êàïèòàëà íå çàâèñèò îò ðàçìåðîâ ñòðàí è îò ñòåïåíè èõ
èíòåãðàöèè. Ýòî ñâÿçàíî ñ òåì, ÷òî ðûíîê êàïèòàëà ïîëíîñòüþ
èíòåãðèðóåì.

Áîëåå äèôôåðåíöèðîâàííûé íàáîð ðàçíîâèäíîñòåé òîâàðà è
áîëüøèé ïðîèçâîäñòâåííûé ñåêòîð ïîçâîëÿþò ôèðìàì ïîëó÷èòü
áîëåå âûñîêóþ âûðó÷êó è, òåì ñàìûì, îáåñïå÷èòü â îáåèõ
ñòðàíàõ áîëåå âûñîêóþ îòäà÷ó îò êàïèòàëà.

Home Market E�ect



Ââåäåíèå
Äâóõôàêòîðíàÿ ìîäåëü ñ ìîáèëüíûì êàïèòàëîì

Âûâîäû

Ñëåäñòâèÿ HME: áëàãîñîñòîÿíèå

Íîìèíàëüíûå äîõîäû íå çàâèñÿò îò ñòåïåíè èíòåãðàöèè.
Ñëåäîâàòåëüíî, áëàãîñîñòîÿíèå ëþäåé çàâèñèò ïîëíîñòüþ îò
ðàçëè÷èé â öåíîâûõ èíäåêñàõ, êîòîðûå îáà óìåíüøàþòñÿ ñ
óìåíüøåíèåì òîðãîâûõ çàòðàò.

Îäíàêî, ñíèæåíèå èíäåêñà öåí â Äîìàøíåé ñòðàíå áîëåå
ñèëüíîå, ÷åì â Çàðóáåæíîé.

Â ðåçóëüòàòå, õîòÿ âñå ïîòðåáèòåëè èçâëåêàþò âûãîäó îò
èíòåãðàöèè, áîëåå ãëóáîêàÿ ýêîíîìè÷åñêàÿ èíòåãðàöèÿ ïðèâîäèò
ê óâåëè÷åíèþ ðåãèîíàëüíûõ ðàçëè÷èé.

Ëèáåðàëèçàöèÿ òîðãîâëè äåëàåò ýêîíîìèêè äâóõ ñòðàí ìåíåå
ñõîæèìè.
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Ââåäåíèå
Äâóõôàêòîðíàÿ ìîäåëü ñ ìîáèëüíûì êàïèòàëîì

Âûâîäû

Ïîëíàÿ àãëîìåðàöèÿ

ïîëíàÿ àãëîìåðàöèÿ, ò.å. λ ∗ = 1 âîçíèêàåò ïðè

θ =
1

1+ϕ
>

1

2
,

ò.å. ïîëíàÿ àãëîìåðàöèÿ ëåã÷å âîçíèêíåò ïðè íèçêèõ òîðãîâûõ

èçäåðæêàõ.

×åì âûøå íà÷àëüíûå ðàçëè÷èÿ ìåæäó ñòðàíàìè, òåì áîëåå
âåðîÿíòíî âîçíèêíîâåíèå ïîëíîé àãëîìåðàöèè â ïðîìûøëåííîì
ñåêòîðå.

Â ñëó÷àå èçíà÷àëüíî ðàâíûõ ñòðàí (θ = 1

2
) â ðàâíîâåñèè âñåãäà

λ ∗ = 1

2
, ò.å. ôèðìû ðàñïðåäåëåíû ìåæäó ñòðàíàìè ïîðîâíó.
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